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Short text:

Warum ein Buch Uber Praxismarketing, wenn es schon geniigend Biicher zu diesem
Thema gibt? Ganz einfach: Weil noch keines auf dem Markt ist, das zeigt, WIE
Praxismarketing tatsachlich funktioniert. Die meisten informieren tiber
Marketingmalnahmen, die zwar in der Industrie gut wirken, aber fiir Zahnarztpraxen
untauglich sind. Aus diesem Grund wurde dieser praxisorientierte Leitfaden
geschrieben, der zeigt, wie Sie Praxismarketing erfolgreich in die Tat umsetzen, und so
mehr Patienten gewinnen und mehr Umsatz generieren.

Dieses Buch soll Ihnen helfen, sich Schritt fir Schritt an das wichtige Thema
Praxismarketing heranzutasten. Sie erhalten wissenswerte Informationen zum Thema
Praxismarketing mit praktischen Beispielen und Checklisten. Sie erfahren, was sowohl
bei Praxisgriindung als auch bei Veranderungsprozessen zu bedenken ist, wie Sie
wirksame Marketingaktivitaten planen kdnnen und wie wichtig das Zusammenspiel
von Innen- und AufRenwirkung lhrer Praxis ist.
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